5* FEIRA DE INICIAGAO
CIENTiFICA E EXTENSAO

15 e 16 de Setembro

“A FESTA TERMINADA... A LOUCA DEVE SER LAVADA”: relagbes de género
nas propagandas da década de 1950 na revista “O Cruzeiro”

Hellen Valler Rodrigues’; Rebeca Passold Gama? Michele Le&o de Lima Avila®;
Cristiane A. Fontana Griimm®*: Adriano Bernardo Moraes Lima®

Em 2015 o tema de género e o processo histérico, social e cultural da construgéo da
nocao de mulher foi tema da prova de redacao do ENEM e da area de Ciéncias
Humanas e suas Tecnologias. Para além do debate nas midias e nas redes sociais,
o tema da redacdo e a questdo alimentaram a necessidade de abrir espago para
debater o protagonismo feminino e inserir o tema igualdade de género na educagéao
basica. E nesse contexto e com essa preocupacdo que a pesquisa em andamento
propde-se a analisar as relagbes de género nas propagandas de produtos
destinados para o publico feminino veiculadas na revista "O Cruzeiro", na década de
1950, identificando quais as principais caracteristicas de uma mulher naquele
contexto histérico e problematizando os valores, estereétipos e papeis sociais
imputados a elas. A propaganda, encarada a partir da perspectiva tedrica da cultura
da midia (KELLNER, 2001), € mais um dos inumeros produtos da industria cultural
que esta diretamente relacionada com a produgdo em massa. As propagandas
utilizam-se da associagao de imagens e textos para construir um discurso. Ao adotar
0s anuncios publicitarios como documentos historicos, pode-se identificar a relagcao
entre a histéria e a vida pratica e € nessa aproximagao que podemos localizar a
importancia de ler criticamente as propagandas desvendando esse texto social e
desenvolvendo a autonomia em resistir a manipulacdo da cultura da midia,
desenvolvendo a consciéncia histérica (RUSEN 2011). Partindo de um referencial
tedrico embasado nos estudos de Beauvoir (1970), Scott (1995) e Foucault (2010;
2014), a pesquisa pode contribuir para ampliar o debate sobre a identidade de
género como fruto de processo historico, social e cultural e, portanto, significadas e
ressignificadas. Para o desenvolvimento da pesquisa, utiliza-se o método qualitativo,
baseado na proposta de Sandman (2000) — da analise da linguagem da propaganda
—, de Kellner (2001) — da andlise da propaganda como cultura da midia —, de
Schmidt e Pedroso (1997) — da publicidade como documento historico — e de
Foucault (1998) — da analise do discurso.
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